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 2–3 konkreettista tapausesimerkkiä (esim. yksinyrittäjä, 

yhdistys, paikallinen yritys)

 Some – mitä, kenelle, miten?

 Käytä tekoälyä fiksusti: miten tekoälyä voidaan käyttää 

sisältöideoiden tuottamiseen ja tekstien viimeistelyyn

 julkaisurytmin hahmottaminen: yksinkertainen ja 

toistettava viikkopohja

 AI-apulainen some-tuotantoon

 mitä kannattaa tehdä (selkeys, johdonmukaisuus) ja 

mitä välttää (ylituotanto, epäaito sisältö)

 Omia kokemuksia

 Q & A

Sisältö



 Kuidut käyttöön

 yrittäjä

 jomppe.fi

 somea 40 vuotta

 BBS 1985

 IRC 1988

 Nettisivut 2000

 Blogi 2006

 Facebook 2008

 Youtube 2011

 Instagram 2012

Kuka?



Some: aikaa ja vaivaa?

-> siitä voi tehdä 

yksinkertaista –

ja tekoäly voi auttaa



Esimerkki 1 - sisältö

Kysy tekoälyltä:

“Anna 5 someideaa pienelle 

paikalliselle yritykselle / 

yhdistykselle”



Esimerkki 1 - sisältö



Esimerkki 1 - sisältö



Esimerkki 1 - sisältö



Esimerkki 1 - sisältö



Esimerkki 1 - sisältö



Esimerkki 2 – valmis postaus

Poimitaan edellisistä ideoista 

yksi ja

“Kirjoita Facebook-postaus 

tästä ideasta: 



Esimerkki 2 – valmis postaus



Esimerkki 3 – viikkorytmi

”Tee yksinkertainen 1 viikon 

some-suunnitelma pienelle 

toimijalle””



Esimerkki 3 – viikkorytmi



Esimerkki 3 – viikkorytmi



Esimerkki 3 – viikkorytmi



Esimerkki 3 – viikkorytmi



Esimerkki 3 – viikkorytmi



Esimerkki 3 – viikkorytmi



Esimerkki 3 – viikkorytmi



Esimerkki 3 – viikkorytmi

Ehkäpä liian 

usein postauksia?



Kenelle puhun?

1. Segmentointi

2. Asiakkaiden tarpeet, 

ongelmat, ”kipupisteet”



Mitä haluan saada 

aikaan?

1. Brändi

2. Liidit

3. Myynti

4. Näkyvyys



Sisältötyyppejä

Tyyppi Tavoite Esimerkkejä

Arvoa 

tuottava

Opeta, ratkaise 

ongelma

Vinkit, how-to, 

minioppaat

Yhteisöllinen Lisää sitoutumista Tarinat, behind the

scenes -videot, kyselyt

Myyvä Ohjaa ostoon Tarjoukset, CTA, 

asiakascaset

80/20
 80% inspiroi, opettaa…

 20% myy



Hyödynnä tekoälyä fiksusti

1. Älä aloita tyhjästä

→ älä jätä tekoälyä arvaamaan

2. Anna taustatiedot

→ käytä pohjamateriaalia

3. Puhu

→ säästät aikaa (äänipromptaus)



Hyödynnä tekoälyä fiksusti

1. Älä aloita tyhjästä

-> ‘Kirjoita Facebook-postaus 

kesätapahtumasta’



Hyödynnä tekoälyä fiksusti
Älä aloita tyhjästä -> ‘Kirjoita Facebook-postaus 

kesätapahtumasta’



Hyödynnä tekoälyä fiksusti

“Kirjoita tästä Facebook-

postaus:

Eskolan kesäteatteri 2026, 

komedia Painin syvin olemus, 

ensi-ilta 30.6, kesäinen 

tunnelma”

Täsmällinen promptaus:



Hyödynnä tekoälyä fiksusti
“Kirjoita tästä Facebook-postaus:

Eskolan kesäteatteri 2026, komedia Painin syvin olemus, ensi-ilta 30.6, kesäinen tunnelma”



Hyödynnä tekoälyä fiksusti

tekoäly ei ole ajatustenlukija –

se tarvitsee materiaalia 

(konteksti)



2. Anna taustatiedot

Kirjoita Facebook-postaus:

Eskolan kesäteatteri 2026, komedia 

Painin syvin olemus, ensi-ilta 30.6

Kohderyhmä: paikalliset ja mökkiläiset

Tyyli: rento ja lämmin, huumoria

Tavoite: saada ihmiset liikkeelle



2. Anna taustatiedot



Huomioi

• “ChatGPT toimii juuri sillä tyylillä, jonka 

sinä annat.

• Jos et anna persoonaa → saat 

geneeristä sisältöä.

• Jos annat brändipersoonan → saat 

omannäköistä sisältöä.”

joten…



”Next level”:

AI –apuri somejulkaisuun

• Rakenna oma some-assistentti

• Käytä samaa keskustelua jatkuvasti

• Mukautettu ChatGPT

• Tuntee toimintaidean, asiakkaan 

tarpeet, tuotteet ja palvelut



AI-apuri

Toimi seuraavan brändipersoonan mukaisesti kaikissa vastauksissasi:

• Yrityksen nimi: [Yrityksen nimi]

• Brändipersoona: [3–5 kuvaavaa adjektiivia, esim. lämmin, rento, 

asiantunteva, humoristinen, paikallinen]

• Kohdeyleisö: [kenelle puhutaan]

• Tyyli ja sävy:

• - Kirjoita [lyhyitä / napakoita / tarinallisia] somepostauksia

• - Käytä [ei yhtään / vähän / sopivasti / runsaasti] emojeja

• - Kirjoita kuin [ystävällinen opas / kaveri kahvipöydässä / asiantuntija, 

joka selittää selkeästi / energinen innostaja]

• Kielitapa:

• - Vältä [jargonia, liian muodollista kieltä, myyntipainetta tms.]

• - Pidä viestit [selkeinä, positiivisina, helposti jaettavina]

• CTA-periaate: jokaisen postauksen lopussa kevyesti aktivoiva kehotus



AI-apuri
Kahvila ”Kaneli”

Toimi seuraavan brändipersoonan mukaisesti kaikissa vastauksissasi:

• Yrityksen nimi: Kahvila Kaneli
Brändipersoona: lämmin, paikallinen, kodikas, ystävällinen, vähän humoristinen
Kohdeyleisö: 25–65-vuotiaat paikalliset asukkaat, jotka arvostavat hyvää kahvia, 
käsintehtyjä leivonnaisia ja kiireettömyyttä

• Tyyli ja sävy:
- Kirjoita lyhyitä ja helposti lähestyttäviä somepostauksia
- Käytä sopivasti emojeja (1–3 per postaus)
- Kirjoita kuin ystävällinen kahvilan omistaja, joka juttelee asiakkaiden kanssa tiskillä

• Kielitapa:
- Ei kapulakieltä tai bisnesjargonia
- Pidä viestit lämpiminä, positiivisina ja kotikutoisina

• CTA-periaate:
- kevyt aktivoiva kysymys tai kutsu tulla käymään tai kommentoimaan



AI-apuri
Kahvila ”Kaneli”
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Laadi 4 viikon some-sisältökalenteri Kahvila 

Kanelille.

Tavoite: saada lisää paikallisia asiakkaita kahvilaan.

Kalenterin tulee sisältää:

- 3 postausta per viikko (yhteensä 12 julkaisua)

- Julkaisutyypit vaihtelevat:

- Hyöty, tarina, myyvä, yhteisöllinen

- Kerro jokaisen postauksen kohdalla:

1) julkaisun idea

2) julkaisuteksti (brändipersoonalla)

3) ehdotus kuvaksi/reelsiksi

4) kanavasuositus (FB, IG, TikTok)

















Muokkaa seuraava julkaisu kolmeen eri 

versioon:

1) Facebook

2) Instagram

3) TikTok

Säilytä sisältö, mutta muuta pituutta, tyyliä 

ja koukkua kullekin kanavalle sopivaksi.









Kohdennettu 

mainonta

Mainonnan lajit
• Näkyvyysmainonta

• Sitoutumismainonta

• konversiomainonta



Kohdennettu 

mainonta

Kallista?
• Paikallinen yritys: €5 / pvä riittää 

aloittamiseen



Facebook & Instagram 

mainonnan peruspolku

• Kohderyhmä

• Viesti

• Mainoskuva/video



Monikanavaviestinnän 

automatisointi

• Kytketään kanavat

• Ohjeistetaan tyyli

• ohjeistetaan viesti

• kuvamateriaali

• Automaattinen muokkaus 

kanaville
• Ajastus

• tilastointi

Publer.com



Mitä kannattaa tehdä? (toimiva arjen 

tekeminen)

1. Selkeys

Yksi postaus = yksi viesti 

Kysy itseltä: “Mitä haluan tämän tekevän?”

(info, fiilis, aktivointi) 

2. Johdonmukaisuus

Sama tyyli, sama rytmi (esim. joka toinen päivä) 

Ihmiset oppivat mitä odottaa → luottamus 

kasvaa

Yhteenveto



3. Aitous

Oikeat ihmiset, oikea arki 

Mieluummin vähän rosoinen kuin liian siloiteltu

4. Kevyt tekeminen

Kaiken ei tarvitse olla täydellistä 

Puhelin + nopea teksti riittää 

5. Vuorovaikutus

Vastaa kommentteihin 

Kysy, reagoi, kiitä 

👉 tiivistys: näy, ole ymmärrettävä, ole oma itsesi

Yhteenveto



1. Ylituotanto

Liikaa aikaa yhteen postaukseen 

Lopputulos: ei jakseta julkaista ollenkaan 

2. Epäaito sisältö

Liian “mainosmainen” tai geneerinen 

Ei tunnu paikalliselta → ei kiinnosta 

3. Epäsäännöllisyys

5 postausta viikossa → sitten 3 viikon tauko 

Algoritmi ja ihmiset unohtavat

Yhteenveto, vältä tätä:



4. Liian monimutkainen viesti

Monta asiaa samassa postauksessa 

Kukaan ei tiedä mihin reagoida 

5. Täydellisyyden tavoittelu

“Ei kehtaa julkaista” 

Paras postaus on se, joka oikeasti julkaistaan

👉 tiivistys: älä tee tästä liian vaikeaa

Yhteenveto, vältä tätä:



• Yrityksen perustaminen

• Drone 2015

• Julkaisuja somessa

• Yhteydenotto

• Youtube-video (Hiljainen kansa)

Omia kokemuksia



https://youtu.be/doMPkeoqbJM?si=gfAovtvuIwpZjFLO


https://youtu.be/3nCNTF38zoM?si=lL5YLhh6aq374fVz


Suomalaiset somessa
(Digiraportti 2025)



Suomalaiset somessa



Suomen käytetyimmät 

mobiilisovellukset



Suosituimmat 

somealustat 

käytetyn ajan 

mukaan


